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Abstract. The aim of this study - is to examine the current theoretical and 
methodological experience in the field of research on the impact of e-business on 
economic growth and to identify areas to be improved in accordance with modern 
conditions. For this purpose, the experiences of defining e-business as a economic 
factor and investigating its impact on economic growth have been examined and a 
number of suggestions have been developed to improve research in the context of 
modern facts in this field. 

Systematic and complex approach, comparison, generalization and evaluation 
methods were used in the research process. 

The results of the research can be used to examine the effect of e-business 
development on economic growth in modern conditions in scientific research. 

The article systematizes the analysis of the impact of e-business on economic 
growth in different countries by individual researchers and creates approaches that 
meet the needs of modern conditions. 

On this basis, it has been shown that progressive changes due to the impact of e- 
business on economic growth may create conditions for the economy to rise to a 
qualitatively new level. The necessity of new directions in studying the impact of e- 
business on economic growth is substantiated through systematic measures taken 
by individual countries against the spread of CoVid-19 in early 2020, and a 
theoretical assessment of the initial results of the isolation regime. A position is 
advanced such that appropriate concepts should be developed considering the 
impossibility of using the physical resources required for the functioning of 
traditional and e-business in the economy. 
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Annotasiya. Todgiqatin meagsodi — elektron biznesin iqtisadi artima tasirinin 
tedqiqi sahasinds méveud olan nozeri-metodoloji tacriibonin 6yronilmesi va miiasir 
soraita uygun tokmillosdirilmasi istiqamotlorini miisyyonlosdirmokdon ibaratdir. 
Bunun ticiin elektron biznesin (e-biznes) iqtisadi amil kimi miioyyonlasdirilmasi vo 
onun iqtisadi artima tasirinin tadqiqi sahasindoki tacriibo arasdirilmis, miiasir 
realliqlar saraitinds bu sahodoa tadqiqatlarin istiqamotlorinin teakmillasdirilmasi ilo 
bagi bir sira tokliflor hazirlanmisdir. 

Tadgqiqat gedisinda sistemli va kompleks yanasma, miiqayise, imumilosdirmo va 
qiymotlondirmos metodlarindan istifads olunmusdur. 

Tadqiqatdan alinmis noticalordon muasir gsoraitds e-biznesin inkisafinin iqtisadi 
artima tasirinin 6yronilmasi ila bagli elmi arasdirmalarda istifada edila bilar. 
Magalads ayri-ayri tadqigatcilar torafindon miixtolif dlkalordo e-biznesin iqtisadi 
artim g6storicilorino tasirinin tohlili sahosindoki arasdirmalar sistemlosdirilmis, 
miiasir soraitin toloblorino uygSun yanasmalar formalasdirilmisdir. Bu osasda e- 
biznesin iqtisadi artima tosiri hesabina aldo olunan miitoraqqi doyisikliklorin 
iqtisadiyyatin keyfiyyotca yeni morhaloyo yiiksalmosino sorait yarada bilacoyi 
gostorilir. 2020-ci ilin ovvallorinds CoVid-19 virusunun yayilmasina qarsi ayri-ayri 
dévlotlorin hoyata kegirdiyi sistemli todbirlor va 6ziiniitocrid rejiminin ilkin 
noticalorinin nezeri qiymotlondirilmasi yolu ilo e-biznesin iqtisadi atrima tasiri ilo 
bagli todqigatlarda yeni istiqamotloerin formalasmasina_ ehtiyacin § olmasi 
asaslandirilir. Igtisad elminda ononevi ve e-biznesin foaliyyati tictin mévcudlugu 
zoruri hesab olunan fiziki resurslardan istifadonin miimkiinsiizliiyii seraiti nozero 
alinmaqla miivafiq konsepsiyalarin hazirlanmali olmasi mévqeyi ortaya qoyulur. 
Agar s6zler: elektron biznes, elektron kommersiya, iqtisadi artim, imumi daxili 
mohsul. 
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Giris / Introduction 


E-biznesin iqtisadiyyata olan tasiri mikroiqtisadi soviyyoeds yaransa da, yekun noticada bu 
tosir makroiqtisadi soviyyays niifuz edir. [lk vaxtlar miixtolif iqtisadi foaliyyot saholorino aid 
sirkotlorin inkisafinin yeni aloti kimi tatbiq edilon elektron biznes hazirda ayri-ayri 6lkalorin 
iqtisadiyyatinin davamli inkisafini tomin eden baslica amil kimi nozerdon kegirilir. Son illor 
arzinds bir cox dlkolerdo elektron ticaratin (e-ticarot) Umumi Daxili Mohsulda payinin davamli 
olaraq artmasi perspektivdo e-biznesin iqtisadiyyata, o ciimlodon do makroiqtisadi géstericilora 
tosirinin shata dairasinin getdikca daha da genislonocayini géstorir. 

Bunu e-biznesin mihiim torkib hissosi olan elektron kommersiya (e-kommersiya) 
amoliyyatlarinin hocminin daima artmasi da tasdiq edir. Bela ki, “eMarketer” sirkoti torafinden 
2019-cu ilda elektron porakondas satislarin hocminin toqribon 3,5 trin., 2023-cii il ticiin isa 6,5 trin. 
ABS dollari taskil edo bilacayi barada verdiyi proqnozlar (EMARKET, 2019) ilk dévrlorda siibha 
altina alinsa da, hazirda diinya iqtisadiyyatinda gedon proseslor fonunda bu goézlontilor daha 
inandirici tasir bagislayrr. 

E-biznesin, e-kommersiyanin makroiqtisadi géstoricilora tasirinin qiymotlondirilmasi ilo 
bagli toedqiqatlar ssason 1990-c1 illorin sonlari - 2000-ci illorin ovvallorinden baslayaraq 
aparilmaqdadir. Ononovi biznesin yeni texnologiyalar va demoli, ham doa yeni sertler osasinda 
toskili formas kimi e-biznesin iqtisadi foaliyyat saholorina niifuz dairasinin ilbail genislanmosi 
onun tasirinin do miixtolif saviyyali va coxsaxali olacagini ehtimal etmoyo icazo verir. 

Muasir dévrdo diinya iqtisadiyyatinda miisahido olunan proseslorin tahlili bir daha géstorir 
ki, e-biznesin inkisaf meyllorinin proqnozlasdirilmasi iicgiin tolob olunan meyar vo géstoricilor 
coxsayli, eyni zamanda kifayet qader dayisken amillorin tasiri altinda formalasmaqdadir. Bunu 
nozoro alaraq, hor bir 6lkadoa e-biznesin inkisafi dévlot torafindon xtisusi diqqot va tenzimlonms 
todbirlorinin hoyata kecirilmasini talob edir. 

Diinya toacriibasi géstorir ki, e-biznesin inkisaf meyllori ham doa qlobal soviyyali bazarda 
shomiyyotli xtisusi cakiya malik olmaq namino mixtelif tisul va vasitolorla mibarizo aparan ayri- 
ayrt Olkolor iizra do 6ziinomexsus xiisusiyyotlora va miivafiq olaraq forqli kamiyyat 
gostoricilorino malikdir. 

Bu baximdan miiasr goraitdo e-biznesin iqtisadi artima tasirinin mixtolif dlkolorin inkisaf 
xususiyyotlorins uygun sokilda formalasmasi ilo bagli tedqiqatlar Azorbaycan elmi ticiin do 
aktualliga malikdir. 

Tadgiqatin moqseadini e-biznesin iqtisadi artima tasirinin tedqiqi sahosinds mévcud olan 
nozori-metodoloji tacriibonin dyronilmesi va miliasir soraita uygun  tokmillosdirilmasi 
istiqamotlorinin miioyyonlasdirilmosi taskil edir. 


osas hissa / Main Part 


Odobiyyatlarin tohlili 

Molum oldugu kimi, onillikler boyunca texnologiyalarin takmillasdirilmosi iqtisadi artimin 
yaranmasini tomin eden amillorden biri kimi qabul olunmaqdadir. Bu baximdan miiasir dévrdo 
qarstya ¢ixan aktual vozifalerden biri da yiiksok texnoloji nailiyyatlora osaslanan e-biznesin 
iqtisadi artimi yiiksaldon amil kimi tosirinin 6yronilmesidir. 

Arasdirmalar goéstorir ki, problems aid ilkin tadqigatlarda e-biznesin UDM-i vo igtisadi 
artimi osason yiiksoltmasi ilo bagli qanaot aldo olunur. Belo ki, Uillis (2004, s. 62-65) apardigi 
tedqiqatda yaxin illorda e-kommersiyanin hocminin béyiimasi va oshata dairasinin siiratlo 
genislonmosinin ABS iqtisadiyyatina olan tosirinin do artacaginin g6ézlonildiyini bildirir. 
Tadgiqatda e-kommersiyanin iqtisadiyyata tasirinin osason iki istiqamotda tezahiir etdiyi 
gostorilir: 


www.informa.az 23 


Azorbaycan Milli Elmler Akademiyas1 


1. mohsuldarliga olan tasir; 

2. inflyasiyaya olan tasir. 

Tadqiqatda e-kommersiyanin iqtisadi artima tasiri hom do qisamiiddotli va uzunmiiddotli 
olmaqla iki yero ayrilir. Uillis (2004, s.62) e-kommersiyanin siirotli inkisafinin mohsuldarligin 
artmasina vo névboti bir nega il arzinds inflyasiyanin tezyiqinin azalmasina gotirib ¢rxaracagini 
qeyd edir. Belo ki, e-biznesin inkisafi qiymotlorin azalmasina sobab olmaqla qisamiiddotli dévrdo 
inflyasiyam1 asag1 salir. E-biznesin inflyasiyaya tesiri hom doa e-ddonislorin genislonmasi 
noticosinds tezahtir edo biler. Misal ticiin, miiollif hesablamalara géra, ABS-da yalniz kagiz 
ceklordon e-ddanislora kecid naticasinda aldo edilon qanastin UDM-in 0,6 faizina baraber ola 
bildiyini géstorir. Homeinin bildirilir ki, e-biznesin amok vo istehsal prosesinin somoroliliyini 
artirmasi hesabina uzunmiiddotli iqtisadi artima nail olmaq mitmktindiir. Masalon, “Cisco 
Systems” sirkotinin hesablamalarina géra, 1994-1999-cu illorda takca is¢i qiivvasinin 
optimallasdirilmasi hesabina mohsuldarliq 10% artmsdir. 

Tacriibo géstorir ki, osason informasiya texnologiyalarina aid sirkotlorlords e-biznesin 
iqtisadi proseslora tosirinin hesablanmasi ilo bagli arasdirma va tohlillor tistiinliik taskil 
etmokdadir. Bu, har seydon ovval moalumatlarin alcatanlig1, emal vo sistemlosdirilmosi imkanlari 
ilo olaqodardir. Iqtisadiyyatin digor saholorino aid firmalarda belo arasdirmalarin aparilmasi vacib 
vo aktual masala olaraq qalmaqdadir. 

Oksor 6lkolordo omok mohsuldarliginin artmasi mocmu_ buraxilisin artmasina vo 
uztinmiiddotli dévrdo iqtisadi artrmin miisahido olunmasina sabab olur. Masalon, ABS-da mahz 
intensiv iqtisadi artim hesabina, yoni amok sgoraitinin yaxsilasdirilmasi: yolu ilo aldo olunan 
keyfiyyot  doyisikliklori iqtisadiyyati yeni morholoys yiksoaltmisdir. Bundan basqa, Avropa 
Ittifaqi Olkolorinds insan  kapitalinin keyfiyyoti vo komiyyotinin miixtolifliyi omok 
mohsuldarliginin saviyyasini miisyyon edon asas sabab (orta hesabla 90%) olaraq géstorilir 
(Bacumpesa, JJappropa, 2015, s.55,58). 

Lakin tahlil géstorir ki, omok mohsuldarliginin yiiksolmosinin mocmu buraxilisin artmasina 
vo uziinmiiddoatli dévrda miitleq iqtisadi artrma sabab olmasi haqda fikirlori biitiin dlkalora aid 
etmok diizgiin hesab oluna bilmoz. Belo ki, yiiksak texnologiyalarin iqtisadiyyata tasiri he¢ do 
homiso miisbat qiymotlondirilmir. Alani (2012, s.9) Birlasmis Orab Omirliklorinin 1970-2010-cu 
illardoki makroiqtisadi g6storicilorinin tahlili noticasinds belo bir ehtimal irali siriliir ki, 
texnologiyalarin inkisafi iqtisadi artima gatirib ¢ixarsa da, galocokda omek mohsuldarliginin 
artmasi iqtisadi artimin azalmasina, kapital qoyulusunun azalmasina vo issizliyin artmasina sabab 
ola bilor. Ciinki amok vozifalorinin yerino yetirilmasina az zaman sorfi noticasinds shalinin 
istirahote va digor foaliyyat novlerina daha ¢ox vaxt ayirma ehtimali béyiikdiir. 

Anoloji olaraq, e-biznesin inkisafinin qlobal va dénmoz xaraktera malik olmasi he¢ da onun 
istonilon bir dlkonin iqtisadiyyatina ancaq miisbot tasir ndqteyi-nezordon universal cahotlora 
malik oldugunu géstermir. 

Masoalon, Lami vo basqalari (2008) geyd edirlor ki, Internetin vo e-kommersiyanin siiratlo 
yayilmasi miiossisalor tigiin imkanlar yaratmaqla yanasi, xtisusilo do kigik sahorlerda va kand 
yerlorinds mtisyyon cotinliklor do meydana ¢ixarir. Bela ki, bir torafden e-kommersiya orazi 
mohdudiyyotinin aradan qaldirilmasi, marketing, rabite, informasiya xorclorinin ixtisari, daha 
ucuz malgéndoronlora va xidmotlora ¢ixig aldo etmok yolu ilo bir ¢ox ¢atismazliqlari aradan 
galdirir. Digor torafdon, cografi baximdan tacrid olunmus miiassisalor global Internet-sirkotlorin 
tosiri ilo 6z “yerli” vo ya “ononevi” miisterilorindsn moshrum ola bilorlor. Bu néqteyi-nozordon, 
belo miisssisolor tigiin yegano ¢ixig yolu e-kommersiya strategiyasinin inkisaf etdirilmosindon 
ibarotdir. Lakin bir ¢ox hallarda misssisolorin e-kommersiya ilo bagli tacriibolori gézlonilon 
notica vermodiyinden onlar bu sahada inkisafa o qador da meyl géstermirlor. 

Danilmaz faktdir ki, hazirda e-biznesin, e-kommersiyanin iqtisadi artima olan tasiri ilk 
ndvbado istehlak comiyyatinin inkisafi, istehlakin artmasi, daha dogrusu komiyyat hesabina aldo 
olunur. Belo ki, masalon, Sixun (2013, s.83) e-kommersiyanin makroiqtisadi soviyyado rolunun 
yiiksoldilmoasi iictin ilk névbedo investisiyalarin hocminin artirilmasi, istehlakin artirilmasi ilo 
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bagli todbirlorin hoyata ke¢irilmosinin vacibliyini geyd edir. 

Kyu vo Cen (2014, s.71) torafinden aparilmis tadqigatlara gére do e-kommersiyanin UDM- 
2 tasir edon on baslica amillori sirasina ilk névbodo komiyyat géstoricilari aid edilir: 

- internet istifadocilorinin say1; 

- e-kommersiya milossisolorinin say1; 

- internet magazalarin artan say1. 

Beloliklo, hazirki morholods e-biznesin inkisafi daha ¢ox macmu istehlakin artirilmasi, daha 
dogrusu komiyyot hesabina oldo edilir. Lakin Diinya Iqtisadi Forumunun icrag1 sodri Svab (2016, 
s. 32) bildirir ki, texnologiyalarin potensial deflyasiya tasirinin bdliisdiiriicti naticoleri amokden 
¢ox kapitalin xeyrina yaraya, bu iso amok haqqina (elaca da istehlaka) tazyiq eda bilor. Bu da 
asason daha mosuliyyotli istehlaki formalasdirmaq imkanlarini askara ¢ixarir. 

Yoni, ehtimal etmok olar ki, galacakda daha qanaoatli va faydali istehlakin formalasmasi 
istiqamotinds miiteraqqi axtarislar notica etibarila e-biznesin kamiyyotca artiminin miisyyon 
qoder zoiflamoasino sabab ola bilar. Buna géro do onun inkisafi xtisusi diqqot va tonzimlonmo 
todbirlorinin hoyata kecirilmasini talab edir. 

Leoz va basqalan (2015, s.4) da géstorirlor ki, digar ictimai qiivvolorin mévcudlugunu va 
6lkenin tarixi inkisaf istiqamotini da nozera alaraq, bu qiivvolorin e-kommersiyanin yayilmasina 
vo demoli, hom do inkisafa k6moklik etmasinin vo ya mane olmasinin miimkinliiyii qabul edilir. 
Basqa s6zle, hor bir élkonin elektron hazirliq xtisusiyyotlori 6ziinomoxsus olduguna géra biznes 
strategiyalari va ticarat prioritetlori do e-kommersiyanin uygunlasmasina miivafiq olmalidir. 

Bitiin bunlar milli iqtisadiyyatlar ti¢tin e-biznesin 6lkonin makroiqtisadi géstericilora tasir 
inkanlarinin dizgiin qiymotlondirilmosinin, habelo iqtisadi inkisafin mdvcud saviyyasinin real 
komiyyot hiidudlarinin miisyyonlasdirilmosi va proqnozlasdirilmasinin no qeder zoruri olmasini 
bir daha géstorir. 

Oksor G6lkolorda igqtisadiyyatin bir ¢ox saholorinds e-biznesin inkisafinin ilkin statistik 
gostericilori hololik zoaif tamsil olunmaqdadir. Hazirda e-biznesin real inkisaf soviyyasinin 
qiymotlondirilmasi ticiin talob olunan informasiyanin mohdudlugu tedqiqatlarin aparilmasini 
catinlosdirir vo bu sahado assason dolay1 molumatlardan istifado olunur. 

Son illordo ayri-ayn tadqiqatcilar terofinden e-kommersiyanin inkisafinin 6lkade iqtisadi 
artma (UDM-s) tosir mexanizmi miixtolif iqtisadi-riyazi metodlar (mos., xorclor metodu) vo 
modellor (mas., reqressiya modeli) osasinda tohlil edilir. Bunlara asagidakilar1 misal géstormok 
olar: 

1. Sixun L. (2013) terefindon UDM-in xare metodu ilo hesablanmasi osasinda Cindo e- 
kommersiyanin inkisafinin milli iqtisadi artima tasir mexanizmlori tohlil edilmisdir; 

2. Kyu L. va Cen Y. (2014) torafinden iqtisadi arttm vo e-kommersiya nozeriyyoslorino 
asaslanaraq Cinds e-kommersiyanin milli iqtisadi artima tasir mexanizmini toskil edon baslica 
inkisaf amillori tohlil edilmisdir; 

3. Mannan K.A. (2015) torafindon UDM-in xorc metodu ilo hesablanmasi osasinda 
Banqladesdo e-kommersiyanin UDM-o (igtisadi artima) tasiri tahlil olunmusdur; 

4, Anvari R.D. va Norouzi D. (2016) torafinden 21 Avropa (Avropa Ittifaqr) dlkasinds e- 
kommersiya va elmi tadqigatlarin (R&D, ETTKI) GLS (Generalized Least Square Regression) 
metodu osasinda 2005-2013-cii illordo UDM-o tasiri tahlil edilmisdir vo s. 

Qeyd edilmolidir ki, bu tedqiqatlar e-kommersiyanin iqtisadi artima olan tasirinin birmonali 
sokilda miisbat olmasi ila bagli naticalar aldo edilmasi ila diqqati calb edir. 


Noticolor va miizakira 

E-biznesin igqtisadi artima tasir edan amil kimi miiayyanlasdirilmasi. 

E-biznesin inkisaf xiisustyyotlorinin tadqiqi bu sahoda ixtisaslagsmis mtisyyon beynolxalq 
qurumlarin teqdim etdiyi molumatlar osasinda bir sira istiqamotlor tizra aparila bilor. Bu 
todqiqatlarin obyekti kimi asagidakilari misal gostermok olar: 
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- diinya tizra elektron parakondo satislarin hocmi; 

- ayri-ayri Olkolor tizra e-kommerstyanin artim1; 

- muxtolif saholor tizra e-kommersiya omoliyyatlarinin hocmi; 

- e-6donislar va s. 

E-biznesin, e-kommersiyanin iqtisadiyyata tasirinin 6yronilmoesi ilo ba&li ilkin tadqiqatlarin 
tosadiif etdiyi 1990-c1 illorin sonlar1 va 2000-ci illorin ovvollori tigiin toqdim olunan statistik 
molumatlarin mohdudlugu xarakterik idi. Buna géra doa osason informasiya-kommunikasiya 
texnologiyalarinin (IKT) inkisaf géstoricilorindon istifade olunurdu. Serikova (2003) bildirirdi ki, 
hogiqoton IKT-nin iqtisadi somoroliliyi vo iqtisadi artim: yiiksoltdiyini siibut etmok kifayat qodor 
cotindir. Bu baximdan, e-biznesin genismiqyasli sahovi artim vo UDM-in davaml: artim iiciin 
potensial yaratmasi yalniz ehtimal oluna bilor. Miollif torafindon baslica catinlik kimi texnoloji, 
iqtisadi vo sosial inkisaf arastinda mévcud olan sabab-natica olaqolorinin, homc¢inin bu zaman 
meydana ¢1xa bilon monfi tasirlorin daqiq dlciilmoasi géstoarilir. 

Son illarda aparilmis tadqigatlarin tahlili géstorir ki, doqiq va etibarli informasiyanin azligi 
e-biznesin iqtisadiyyata tasirinin qiymotlondirilmasi sahosinds gotinliklor yaratmaqda davam edir. 
Heyl va Priger (2010, s.6) nozori baximdan qisa miiddet arzinds e-biznesin makroiqtisadiyyata 
tosirlorinin 6yronilmoasinin ¢ox ¢cotin oldugunu bildirirlor. 

Bu cotinliyin aradan galdirilmasi iiciin, ilk névbodo igtisadiyyatin bir sahosi kimi hom IKT- 
nin artim vo onun digor saholorin inkisafindaki rolu nozordon kecirilo bilor. IKT mohsuldarligi 
artirir, roqaboti yiiksaldir va miisteri secimini genislondirir. Bildirilir ki, qisamitiddotli d6évr 
arzinds IKT-ya qoyulan sormays omoyin daha mohsuldar olmasina, yekunda iqtisadi artrma sobob 
olur. Bela ki, 1995-2000-ci illards ABS-da artimin stiratlonmasi asason IKT-nin istehsali va ya 
ondan intensiv istifado eden sektorlar hesabina yaranmisdir. 

Birlea S. vo Kapatina (2017, s.54) da apardiqlari tadqiqatlarda géstorirlor ki, IKT-nin 
inkisafi olmadan heg¢ bir 6lko galacakds iqtisadi artima vo sosial inkisafa iddia eda bilmoz. 

Digor terafdon, e-biznesin nisbaten yeni anlayis olmasi, onun inkisaf saviyyasinin ayri-ayri 
dlkalor tizra miixtolifliyi do informasiya bazasinin formalasmasi vo emali sahosindo 
mohdudiyyotler yaradir. Mannan (2015, s.51) e-ticarat omoliyyatlarini digar anonovi biznes 
omoliyyatlarindan ayirmagin miimktinsiiz gériindiiyiinti, e-kommersiyanin 6lciilmoasi ilo bagli bir 
sira gotinliklorin mévcudlugunu geyd etmisdir. 

Son illora aid arasdirmalarda makroiqtisadi géstoricilords yiiksok texnologiyalara osaslanan 
roqemsal iqtisadiyyatin kifayot qader shomiyyotli paya malik olmasi diqqgoti xtisusi olaraq calb 
edir. 

Qeyd edok ki, miixtalif todgiqatgilar torofindon elektron kommersiyanin milli inkisafa 
tosirinin ayri-ayri gostoricilor tizra miioyyen edilmasi sahosinds todqiqatlar aparilmisdir. Bu 
todqiqatlarda ayri-ayn 6lkalor tizra iqtisadiyyatlari1 tam sokilda daha perspektivli raqomsal 
iqtisadiyyatlara ¢evrilmosi sahosindo daimi maneoloeri ifado eden indekslor aks olunur. 

Belo todgiqatlardan biri milli iqtisadiyyatlarin elektron texnologiyalara hazirliginin va ya 
iqtisadiyyatin ononovi biznesi IKT-nin kémoyi ilo yeni iqtisadiyyata kéciirmosi bacariginin 
dl¢iilmesi ilo baglidir. Elektron hazirliq dedikdsa — iqtisadi subyektin (moas., dlko va ya region) e- 
kommersiyaya miivoffoqiyyotli uygunlasmaga meyllonmasi basa diisiliir. Tobiidir ki, elektron 
hazirliq soviyyasi 6lkonin yeni iqtisadiyyata kecidinin ilkin miiayyonedici garti hesab oluna bilor. 

Tadqiqatgilar torofinden teqdim olunan nozori modelo géra, dlkonin e-kommersiyanin 
miivoffaqiyyatli tatbiq edilmasi meyllorinin artmasi ilo, onun inkisafinin artmasi qabiliyyoti do 
coxalir. Leoz va basqalar (2015, s.3) e-kommersiyanin yayilmasinin inkisafa tasirinin d6lciilmesi 
sahosindoki tadqiqatlarinda géstorirlar ki, e-kommersiyanin yayilmasina hazirliq dlkonin yeni 
biznes-iqtisadiyyatlar1 qabul etmasi bacarg1 vo hazirliginin inkisafina tasir edir (sakil 1). 
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Sokil 1. E-ticarotin yayilmasimin inkisafa tasirinin qgiymotlondirilmosinin nozori 
modeli. 


Goriindiiyii kimi, Milli inkisafa, 0 ciimlodon Umumi Milli Golira, Insan Inkisafi Indeksino 
vo Cini omsalina tasir eden gésterici kimi e-kommersiyanin yayilmasi tizra hazirliga bir sira 
amillor tasir edir. Bu amillor qisminds asagidakilar gotiiriilmtisdir: 

e bilikli (malumatl) vatondaslar; 

e ixtisasli iscilora ¢1x1$; 

e makroiqtisadiyyat; 

e roqomsal infrastruktur; 

e sonaye roqabatgabiliyyoatliliyi; 

e madoniyyot; 

© sormays qoymaq qabiliyyati va isteyi; 

e istehlak xorclori va qiymot. 

Tadgiqatin noticosi kimi modoniyyat, raqomsal infrastrukturun mévcudlugu, sormaya 
qoymagq qabiliyyati va isteyi kimi amillora daha cox diqgoet yetirilir. Bununla bels, Leoz G.D. va 
basqalar. (2015, s. 5) digor ictimai qiivvalorin mévcudlugunu va d6lkonin tarixi inkisaf 
istiqamoatini do nozore alarag, bu qiivvolorin e-kommersiyanin yayilmasina va demali, hom do 
inkisafa k6moklik etmasinin vo ya mane olmasinin mimkiinliyii qabul edirlor. 

E-biznesin yaranmasi vo inkisafinin yalniz IKT-nin mévcudlugu halinda miimkiinliiyii 
siibho doSurmur. Belo ki, miiasir dévrdo e-biznes subyektlorin investisiya calbediciliyi IKT-nin 
inkisaf saviyyosi, homcinin onun biitiin fealiyyot sferalarina niifuz etmosi doracasindon asilidir 
(IaGanopa, 3103HHa, 2016, s.78). Biitiin qeyd olunanlar e-biznesin iqtisadiyyata tasirinin 
giymotlondirilmosi prosesinds metodoloji baximdan ilk névbodo IKT-nin inkisaf géstoricilorinin 
nozore alinmasinin moqsodouygunlugunu siibut edir. 

Oksor d6lkalorda dévlotin e-biznesin inkisafina olan maragi onun miixtolif torkib 
elementlorinin makroitisadi géstoricilordo, o ciimlodan UDM-do payinin davamli olaraq artmasini 
tomin etmisdir. Belo ki, 2019-cu ilda Cin va ABS-da elektron porakonds ticaratin (B2C) UDM-de 
xlisusi ¢okisi, miivafiq olaraq 5,1% vo 2,6% taskil etmisdir (RBC, 2020). Qeyd edok ki, Rusiyada 


www.informa.az 27 


Azorbaycan Milli Elmlar Akademiyas1 


e-biznesin inkisafi istiqamotinds heyata kecirilon islarin real naticalori bu géstaricinin 1,3%-a 
catmasini sortlondirmisdir. 

Qorbi Avropa élkolorinds e-kommersiyanin inkisafi istiqamotinds aparilmis moqsedyénlii 
siyasat 2013-2019-cu iller orzindo e-ticaratin UDM-do payinin 2,30%-don 4,11%-a qador 
artmasina sobeb olmusdur. Hazirda Birlagsmis Krallig e-ticaratin UDM-do pay iizro on yiiksok 
godstoriciys (7,94%) malikdir (Ecommerce Europe, 2019, s.33-36). 

“Statista” sirkotinin “Digital 2019” hesabatinda e-kommersiyanin miixtalif dlkolerda olan 
tosirini daha aydin gormok ticiin 35 6lkedo hor nofara diison UDM-in hocmi miigayiso edilmisdir. 
Miigayisonin noticolorina géro, siyahiya shalinin adambasina UDM-in 7%-ni internetdo xorcloyon 
Cin basgiliq edir. Sonraki yerlordo, miivafiq olaraq Conubi Koreya (5,2%), Boyiik Britaniya 
(4,1%), Kanada (3,3%) va ABS (3,2%) qararlasmisdir. Siyahini 0,6%-lik géstorici ilo Filippin 
tamamlayir (STATISTA, 2019). 

Gorindiiyii kimi, bozi 6lkolorda cami bir nega il orzinds olds olunan inkisaf saviyyasino 
nail olmaq ticiin digor d6lkalora kifayat qoder vaxt sorf etmak lazim galir. Bu iso, galacakda e- 
ticaratin artrminin miixtolif dlkalorin inkisaf xtisusiyyotlorino uygun olaraq davam edacayi barads 
ilkin proqnozlarin formalasmasina asas verir. 

Masalon, “Statista” sirkoti terafinden bir sira obyektiv va subyektiv amillor nazora 
alinmaqla 2018-2023-cii illar orzinda e-kommersiyanin artim meyllori proqnozlasdirilmisdir. 
Sirkot torofindon ilk besliya Cin, ABS, Fransa, Avstraliya vo Rusiya daxil edilmisdir (Orendorff, 
2019). Stibhasiz ki, bu zaman Rusiyada e-kommersiyanin inkisafina d6vlot saviyyasinds maragin 
niimayis etdirilmosi, e-kommersiya bazarinin potensial istirakgilarimin sayinin artmasi 
perspektivlori vo 6lkonin MDB, Avrasiya Iqtisadi Birliyi vo s. kimi regional elektron bazarlarda 
liderliyo nail olmagq imkanlari da halledici rol oynamisdir. 

Tasadtifi deyil ki, RBC (2020) 2019-cu ilds Cin va ABS-da elektron parakonds ticaratin 
(B2C) hacminin miivafiq olaraq 738 mlrd dollar va 542 mird dollar taskil etmasi barads molumat 
vermoklo yanasi, Rusiyada bu géstaricinin 30,6 mlrd dollara catmasini xiisusi olaraq vurgulayir. 

E-biznesin inkisafinda Interneta cixis baslica amillordondir. Qeyd edilmolidir ki, hazirda e- 
biznesin ohato dairasinin genislonmosi asas etibarila ononavi biznes subyektlorinin vo 
istehlakcilarin qlobal Internet sobokasina gosulmasi hesabina bas verir. Bu iso, béyiik istehsal 
potensialina malik, habelo shalisinin say ¢ox olan 6lkalords e-biznesin inkisafi tigtin zoruri olan 
daxili istehlak talobinin formalasdirilmasi va 6donilmasi sahasinds perspektiv imkanlarin da 
moéveud olugunu gostorir. Belo ki, 2020-ci ilin ovvalina Internet istifadocilorinin say: 4,5 mlrd 
noferden ¢ox olsa da, diinya ohalisinin taqribon 40%-don ¢goxunun — 3,2 mlrd noferin hola da 
qlobal sabokoya ¢ixigsinin olmadig1 bildirilir (Cepreesa, 2020). 

Goriindiiyii kimi, 2000-ci illorin ovvollorindon farqli olaraq hazirda elmi tadqigatlarda IKT- 
nin, e-kommersiyanin, e-ticaratin igtisadiyyatin inkisafina, UDM-o vo iqtisadi artima olan tosiri 
artiq ehtimal olaraq deyil, qanunauygunluq kimi gabul olunur. Masoslon, Birlea S., Kapatina A. 
(2017, s. 49), Kyu va Cen (2014, s.66) e-kommersiyani, e-ticarati bir sira digar amillorls birga 
iqtisadi artim1 stimullasdiran vacib sobab kimi taqdim edirlor. 

Hesab edirik ki, biitiin qeyd olunanlar 6ziindo e-kommersiya, e-ticarat, e-xidmot vo s. kimi 
torkib elementlorini birlasdran e-biznesin iqtisadi artima tasir edon iqtisadi amil olaraq qobul 
edilmasino asas verir. 

Miiasir saraitda e-biznesin igtisadi artima tasirinin tadqiqi istiqamatlari. 

Svab (2016, s.32) dérdiincii sonaye inqilabinin (4.0) diinya iqtisadiyyatina tasirinin osashi, 
uzunmiiddotli vo hortorafli xarakter dasiyacaSin1, onun UDM, investisiyalar, istehlak, mosSulluq, 
ticarat, inflyasiya vo s. kimi biitiin makroiqtisadi géstoricilori dayisacayini qeyd edir. 

Hesab edirik ki, geyd olunanlar e-biznesin galocak dévrda iqtisadi artim géstoricilorino 
tosirinin xtisusiyyatlorinin tadqiqi sahasinda yeni istiqamatlori miisyyon etmoyo imkan yaradir. 
Bununla yanasi, e-biznesin nisboten yeni saho olmasi bu istiqamotds aparilan todqiqatlara da tasir 
edir, ¢tinki hale do e-biznes miinasibotlorinda iqtisadi kateqoriyalarin, qanunauygunluqlarin ifado 
edilmasinds daqiqliya va sistemliliys ehtiyac duyulur. 
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Iqtisad elmindo ononovi iqtisadi proseslora xas olan qanunauygunluqlarin vo qanunlarin e- 
biznesin inkisafina uygun formalasdirilmasi ticiin miioyyon miiddat, kifayat qodor nezori-praktiki 
vordislor talab olunur. Eyni zamanda, snonovi va e-biznesda mévcudlugunun zeruri olmasi qabul 
edilmis bozi fiziki resurslardan, infrastruktur elementlorindon istifadonin yeni realliqlar (masalon, 
6ziintitecrid) seraitinds miimkiinsiizliiyii bu tedgiqatlarin istiqamotlorinds bir sira doyisikliklor 
etmoyo vadar edir. 

Comi 4-5 il ovval yaxin galocakds e-kommersiyanin potensialini laziminca qiymotlondira 
bilmoyon sirkotlorin bu imkanlardan daha someroli istifado eden raqiblorinin tezyiqi altinda 6z 
mé6vgelorini itirmoys mocbur olacaqlari barads verilmis prognozlar asason dogrulur. E-biznesin 
inkisafinin makroiqtisadi géstoricilorda oks olunmasi bilavasita mikroiqtisadi saviyyods - firma 
va miisssisolarin elektron miistovidon istifadasindon asilidir. Hesab edirik ki, hazirda muisahida 
etdiyimiz proseslor iqtisadiyyatda mtisyyon béhran voziyyotinin yaranmasina sabab olsa da, 
golocak tadgqiqatlarda bu, hom do biznes miinasibotlorinin kiitlovi sakildo elektron miisteviys 
kecirilmosinin baslangici dévrii kimi nozordon ke¢irilacokdir. 

Digor torafden, 2020-ci ilin ovvollorinds CoVid-19 virusu ilo bagli ayri-ayri dévlotlorda 
hoyata kecirilon tedbirlor va Sziintitocrid rejiminin ilkin noticalori e-biznesin iqtisadi atrima tasiri 
ilo bagli yeni yanasmalarin formalasmasini zoruri edir. Tabiidir ki, e-biznesin inkisaf 
xususiyyotlorinin todqiqini hoyata kecirmoys imkan veron ixtisaslasmig beynolxalq qurumlarin 
prognozlari miasir dévrdo formalasmaqda olan meyar va_ sortlerin  toloblorino 
uygunlasdirilmalidir. 

Belo hesab etmok olardi ki, alicilarm mohsullara ononovi fiziki ¢rxigsiin olmadigi 
6ziiniitocrid rejimi birmonal: olaraq internet-ticarotin d6vriyyasini artirmal: idi. Lakin miixtolif 
konkret saholor tizra e-kommersiya omoliyyatlarinin hocm géstoricilorinin miiqayisoli tohlili 
forqli noticalori miigahida etmoya imkan verir. Masolon, “Statista” sirkotinin molumatlarina gora 
2018-2019-cu illor orzindo istehlakcilarm Internet vasitosi ilo “soyahot vo otellor’s olan 
sifarislorinin hacmi 750,7 mlrd. dollardan 1,19 trln dollara qodor artmisdi (Cepreesa, 2020). 

Misahido olunan artim galacok illor tictin iqtisadiyyatda, o ctimloden e-biznesda bu 
kateqoriyanin nisboten lider mévgeyinin tamin edilmosi taassiiratin1 formalasdira bilordi. Lakin 
2020-ci ilin aprel ayinin ovvoalinda SimilarWeb “on-line” tadqigat platformasinin agiqladigi 
molumatlara ssason CoVid-19 virusu ilo bagli 6ziintitacrid rejimindon internet-iqtisadiyyatin on 
¢ox zoror cokoen saholorindon biri do otel biznesi olmusdur. Belo ki, 2020-ci ilin mart ayinin sonu 
—aprel ayinin avvolini shata eden cami | hafta arzindsa otel biznesinin hacmi birdon-bira 26,41% 
azalmisdir (Ponomarenko, 2020). 

Maraqlidir ki, geyd edilon dévrdo dlkolor arasinda arzaq mohsullari va qida ¢atdinilmasi 
sektorlarinda forqli géstaricilor miisahids olunmusdur. Belo ki, bir hafta orzinda ABS, Kanada, 
Almaniya, Niderland vo ispaniyada bu sektor 9-12% artdigi halda, Béyiik Britaniyada 9%, 
Fransada 7%, Avstraliya vo Italiyada iso 1-3% azalmisdir. Cin tacriibasi do géstordi ki, 3 ayliq 
sort karantin todbirlori dévriinds Internet-ticarat dévriyyos ovvolki ilin analoji dévrii ilo 
miiqayisods cami 3% artmisdir (GLOBE, 2020). Bu, 2 vacib amillo sortlonir: 

1. Cinin karantin senarisi bir stra oyalotlor ¢gorcivesinds mallarin yerdoyismoasino 
timumiyyotlo tam gadagami nozordo tuturdu, daha dogrusu, Internet vasitasilo alinan omtoolori 
paylayici1 morkoza ¢atdirmaq vo oradan son mal alana teqdim etmok miimkiin deyildi. 

2. Adoton belo hallarda shali uzunmtiddatli istehlak mallarina olan xorclorini azaldir, bu 
mallar iso, adoton Internet-magazalarin dévriyyasinin toqribon 90%-ni taskil edir. 

Beloaliklo, Internet vasitosila mohsul oldo etmok iiciin onun olverisli catdirilma sortlori 
olmalidir. Bagli sorhodlorla isa, bu, sadoaco miimkiin deyil. 

Digoar tarofden bu geyd olunanlar dérdiincii sonaye inqilabinin daha mosuliyyotli istehlaki 
formalasdirmaq (Svab, 2016, s.32) imkanlarina da malik oldugu barado fikirlorin dogru oldugunu 
stibut edir. 

Izolyasiya todbirlorinin giiclonmasi va ohata dairasinin daha da genislonmosi ilo olaqodar 
olaraq snonovi va e-biznes saholorinda bas veron doyisikliklorin daha intensiv xarakter alacagin1 
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ehtimal etmok olar. Bu doyisikliklorin bir qismi ononovi biznesin elektron platformaya 
kég¢tiriilmssi ilo, digor bir gismi iso, e-biznesin 6ziindo struktur elementlorinin daha da 
tokmillagsmosi va “zoif halqs”lorin avvaller gézlanildiyi kimi tedricen deyil, nisbaten tez bir 
zamanda bazar tork etmolori ilo bagli olacaqdir. 

Siibhosiz ki, bu cahat e-biznesin iqtisadi artima tasirinin tadqiqi istiqamotlorindon biri kimi 
6ziinti iqtisadiyyatda mosgullugun tomin olunmasi problemino yanasmalarda gésteracakdir. 
Hazirda asagidaki 2 yanasmalarin osaslandirilmasina diqgqet yetirilir: 

1. E-biznesin inkisafi iqtisadiyyatin ononevi saholorinds da yeni is yerlorinin yaradilmasina 
sabab olmaqla moasgulluga miisbot tasir edacokdir; 

2. E-biznesdo yeni yaradilan subyektlorin hamisinin miitloq foaliyyot gdsteracoyi moalum 
deyil va bu, yeni is yerlorinin yaradilmasi ila bagli miisyyon ¢otinliklora sobab olacaqdir. 

Igtisadi subyektlorin biznes omoliyyatlarinda fiziki cohotdon istirakinin mohdudlasdigi 
hazirk1 saraitda mobil iqtisadiyyat reqemsal iqtisadiyyatin, vacib terkib hissosi olmaqla iqtisadi 
artimda istirakin1 shomiyyotli sokilda artirmaqdadir. Mobil texnologiyalarinin genis suratdo 
tetbiqinin biznesin aparilmasi yanasmalarini doyisdirarak yeni sirkot va saholorin meydana 
golmoasino sabab olacagi, belalikla da miisyyan dévr iiciin yeni is yerlarinin yaradilmasini tomin 
eda bilocayi gézlonilir. 

Bununla boraber, hesab edirik ki, dérdtincii sonaye ingilabinin galacok tasiri ilo bagli asason 
optimist yanasmaya ragsmon “... dérdiincti sonaye ingilabi ovvalki ingilablara nisboton az is yerlori 
yaradir” (Svab, 2016, s.39) fikri galocok dévr iigiin xiisusi diqqate layiqdir. Belo ki, iqtisadi 
proseslorin tehlili géstorir ki, e-biznes sahasinds yeni yaradilan subyektlorin hamisinin davamli 
olaraq foaliyyot gésteracoyi miitleq deyil vo bu, yeni is yerlorinin yaradilmasi ilo bagli ardicil 
islorin gortilmosini zoruri edir. 

Eyni zamanda, miiasir dévrdo yaranmis serait ayri-ayn Olkalerin timsalinda e-biznesin 
inkisaf xtisusiyyotlorinin, onun iqtisadi artima tasirinin 6yronilmasi ila bagli sistemli tadqiqatlarin 
aparilmasi yolu ilo miixtalif perspektiv imkanlarin mtisyyonlasdirilmosins imkan yarada bilor. 


Natica / Conclusion 


Beloliklo, e-biznesin igtisadi artima tosiri hesabina aldo olunan miiteraqqi doyisikliklor 
iqtisadiyyatin keyfiyyatco yeni morholoys yiiksalmoasino sorait yarada bilor. Eyni zamanda, 2020- 
ci ilin ovvollorinds CoVid-19 virusu ilo bagli ayri-ayri dévlotlorin hoyata kegirdiyi sistemli 
todbirlor va 6ziiniitecrid rejiminin ilkin noticolori e-biznesin iqtisadi atrima tasiri ilo bagli 
todqiqatlarda 6lkolorin tarixi inkisaf yolu nazoera alinmaqla yeni istiqamotlorin formalasmasina 
ehtiyacin oldugunu géstorir. 

Hesab edirik ki, miiasir d6vrdo formalasmaqda olan meyar vo sortlar galacak tadqiqatlarda 
2020-ci ilin avvalinds yaranan goraitin e-biznesin inkisafi ilo bagli yeni morhalanin baslangici va 
bu dévr ticgiin mévcud komiyyat géstoricilarinin baza kimi nozara alinmasini gacilmaz edir. 

Tacriibo géstorir ki, holalik e-biznesin inkisafi tciin fiziki resurslarin, infrastruktur 
elementlorinin mévcudlugu miitloqdir. Iqtisad elminds ononovi olaraq e-biznesin inkisafi ticiin 
mévcudlugu zoruri olan fiziki resurslardan istifadonin yeni realliqlar (mosolon, 6ziintitacrid) 
soraitinds miimkiinsiizlityii nozora alinmaqla konseptual yanasmalar hazirlanmalidir. 

E-biznesin iqtisadi artma (UDM-s9) tosir mexanizminin miixtolif iqtisadi-riyazi metod vo 
modeller ssasinda tohlili 6lkedo e-kommersiyanin, e-ticarotin inkisafinin mévcud informasiya 
bazasinin imkanlarina uygun olaraq hoyata ke¢irilmoklo galacakda daha da genislondirilmolidir. 
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Pestome. Leb jaHHOro HcClIeqOBaHHaA - U3Y4HTb TeKyWMM TeopeTH4uecKHH U 
MeTOMONOrMM4ecKHH OMbIT B OOACTH UCCIeOBAHHA BIIMAHHA DICKTPOHHOTO On3HecCa Ha 
3IKOHOMHYCCKHHM POCT U OIIpezeMIHTb OOacTH, KOTOPbIe HEOOXOAHMO YsIYALIMTb B COOTBETCTBHU 
C COBPeMeHHBIMH YCNOBMAMH. C dTOM WesbIO Ob HCCIeEAOBAH OMIT OMIpeeeHHA IIEKTPOHHOTO 
Ovu3Heca KaK 9KOHOMMYeCKOrO (akTOpa, HM W3yYeHHA ee BIIMAHHA Ha IKOHOMMYECKHH pocrT, 
pa3spaOoTaH pa mpesoxKeHH MO yily4eHH1O UCCIeqOBaHHH B KOHTeCKCTe COBPeCMeCHHBIX 
(pakTOB B 9TOM OOMAacTH. 

B mpotjecce ucceqOBaHHA OLIN MCHOIb30BaHbI MCTOJbI CHCTCMHOPO HM KOMIIICKCHOTO TOAxosa, 
cpaBHeHHa, OOOOMeCHHA MH OLeHKH. 

Pe3yibTaTbl HCCIeqOBaHUA MOryT ObITb HCIIOJb30BaHbI B HAaY4HBIX MCCIeOBAHHAX WA 
W3Y4CHHA BIIMAHHA Pa3sBUTHA BIEKTPOHHOTO Ou3HeCa Ha JKOHOMMYCCKHM POCT B COBPeCMCHHBIX 
yCJIOBHAX. 

CraTba CHCTeMaTH3MpyeT aHasIv3 BIMAHHA 3ICEKTPOHHOTO Ou3HeCa Ha 9KOHOMHYCCKH POCT B 
Pa3HbIX CTpaHax OTJ{CJIbHBIMH HCCIICOBATeIAMH HM CO3aeT MOAXObI, KOTOPbIeC OTBe4aIOT 
MOTpeOHOCTAM COBPeMeHHBIX ycuoBHi. Ha sto OcHOBe OBO MOKa3aHO, 4TO MporpeccuBHEIe 
YW3MCHeCHHA, OOYCIOBJICHHbIe BIIMAHHEM IJIEKTPOHHOTO OU3HECa Ha 9KOHOMHYCCKHHM poct, MOryT 
CO3JaTb YCIOBHA [JIA MOAbeCMa JKOHOMHKM Ha Ka4eCTBCHHO HOBBbIM ypoBeHb. OOocHOBbIBacTCA 
HeOOXOJHMOCTb HOBBIX HalipaBleHHii B W3yYCHHH BIIMAHHA 9ICKTPOHHOTO On3Heca Ha 
SKOHOMHYeECKHH + pOcT TMOcpeyCTBOM CHCTeMaTH4eCKHX Mep, TIPHHHMaeMBIX OTJCJIbHbIMU 
CTpaHaMu IIpoTHB paciipoctpaHenua CoVid-19 B Hayane 2020 roga, uv TeopeTH4ecKOH OLW|eHKH 
HauaJIbHbIX pe3yJIbTaTOB PpexKUMA H30IAHH. BelyBuraeTca Takad MO3HUMA, YTO clleqyer 
pa3paOoTaTb COOTBeETCTBYIONIMe KOHIUeMMUMH C Y4eTOM HeBO3MOX%KHOCTH UCTIOJb30BaHHA 
(pu3H4eCKUX pecypcoB, HeOOXOAMMBIX JIA PYHKUMOHUPOBAHHA TpaqHUMOHHOH U 9IEKTPOHHOTO 
Ou3HeCa B IKOHOMHKE. 

Ku104ueBble C10Ba: 3JICKTPOHHbIN OVM3HeC, ZICEKTPOHHaA KOMMePIHA, IKOHOMMYCCKH pocr, 
BaJIOBOM BHYTPeCHHHH MIposyKT. 
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